Slovenski TV zadavatelia boli podvedent, ravol matinga, 4.2.2017

Medidlne agentury s televiziami dobehli zaddvatelov — potajomky zmenili metodiku v piplmetrovom merani od 1.1.2017, ¢im
umelo zvysia fakturované GRPs o0 4%

Do konca roku 2016 platilo, Ze hostia, ktori pozerali televiziu neboli pocitani do sledovanosti televizii. Jednoducho sme za nich
neplatili, mali sme ich, ako klienti — zadavatelia gratis, na viac. Ako ked Vam vycapny nenaleje presne po risku, ale da nie¢o na
viac. 0d 1.1.2017 sa v PMT dohodli, ale zabudli o tom informovat klientov vopred, Ze hostia uZ budi poéitani do sledovanosti, t.j.
zadavatelia za nie€o, ¢o mali dlhé roky gratis, zaplatia na viac. Cca 4% na roc¢nej baze. PMT bola zaloZzend v roku 2002 s cielom
zabezpe’it na Slovensku realizaciu elektronického merania sledovanosti televizie — piplmetrovom merani. Jej vlastnikom sa TV
Markiza, TV JOJ, RTVS, TA3 a Asociacia medidlnych agentur (AMA). Na zmene sa teda dohodli medidlne agentury s televiziami.

Pre TV Markizu a TV Joj zmena metodiky v piplmetrovom merani znamena dodatocny prijem v roku 2017 v jednotkach mil. EUR,
na ukor zadavatelov. S odobrenim mediédlnych agentur, ktoré by mali héjit zaujmy klientov. V ¢ase, ked uz roky na globalnej
urovni prebiehaju diskusie o vadsej transparentnosti vo vztahu medzi zadavatelom a jej dodavatelmi, je tento krok vysmechom.
A to aj od lokdalnych pobociek globalnych hracov, ako CME, IPG, Omnicom, Publicis, WPP...

4% nedobrovolny narast ceny?!

Zadavatelov zaujima sledovanost reklamnych breakov. S tisickami reklamnych breakov v priebehu roku, by sa mala pohybovat
sledovanost hosti okolo 4%. Ako sa to da zistit u Vas je jednoduché. PoZiadajte svoju medialnu agenturu o celoro¢ny vypis
vietkych vasich reklamnych breakov za rok 2016 v ndkupne;j cielovej skupine (AA 12-54) s hostami a osobitne bez hosti. Taky
Cisty export piplmetrovych dat je zaleZitost na par minat. Prislu$né %, resp. rozdiel v GRPs j e presne to, ¢o ste podla povodnej
metodiky neplatili a podla novej metodiky budete platit. Za predpokladu, Ze si nedohodnete vynimku od 1.1.2017, resp. PMT
nezmeni nazor a odloZi zmenu metodiky s u¢innostou len pre novych klientov, ktory nemaja uzatvoreny deal, resp. od 1.1.2018.
Ak s tym bude problém, rozumej vela blabla okolo, pre¢o nejde obratom vyhotovit porovnanie s hostami a bez hosti, tak je
mozné, Ze hosti ste uZ platili aj pred 1.1.2017. V tom pripade treba presetrit, ¢i ste boli podvedeny vasou medidlnou agenturou.
Obdobie, ktoré by ste si mali skontrolovat, je celé obdobie, ktoré spolupracujete s VaSou suasnou medialnou agenturou.

Typ klienta Rocny objem Hostia (4%) CPP Strata
Velky 30 tis. GRPs 1200 GRPs 90 EUR 108 000 EUR
Stredny 15 tis. GRPs 600 GRPs 120 EUR 72 000 EUR
Mensi 7,5 tis. GRPs 300 GRPs 150 EUR 45 000 EUR

,Transparentnost”

Samotna metodicka zmena, ak by bola v dostatoénom predstihu ozndmena vietkym TV klientom, ¢o mala byt praca pre
televizie, ako aj medidlne agentury, by bola v poriadku. Velky problém je v tom, Ze v Case, ako sa dojedndvali podmienky na rok
2017 a my klienti, sme bojovali o medziro¢né zlepsenie obchodnych TV podmienok, ¢i ustatie medialnej inflacii v jednotkach
percent, sa nasi obchodni partneri — medidlne agentury a televizie, dohodli na zmene metodiky v neprospech klientov. A tym
padom k zatajenému ndrastu ceny o 4%. Ak ste si napriklad v polovici decembra dohodli nulovy medziroény narast ceny,

v skutoénosti to bolo plus 4%, len Vam to Vasa agentura, resp. televizia nepovedali. Nazvem to spravnym slovom, podviedli Vas,
teda nas. Mojou - nasou povinnostou zadavatelov je hned prvé janudrové TV fakturacie so zvysenym po¢tom GRPs za hosti vratit
s reklamaciou, Ze k Ziadnej zmene z pravneho hladiska pre nas klientov, nedoslo.

Pokles televizii

TV Markiza a TV JOJ maju niekolkoroény problém — klesajucu sledovanost. Slovenskému divakovi nevadi éesky jazyk, éasto
sleduje ¢eské TV stanice. Slusné zastupenie maju aj madarské TV stanice. Nehovoriac o nekonecnej ponuke kablovych,
satelitnych a IPTV operdtorov. A zaroven pretlak zaujmu zo strany klientov a stupriujuce nedodavky reklamnych rtg. Na
Slovensku je prisne zakazané zverejiiovanie [ubovolnych rtg a podielov tv sledovanosti, okrem tych z tlacovych sprav samotnych
TV stanic. Smutné a netransparentné. ESte, Ze akcionar TV Markiza je obchodovatelny na burze a kopu tudajov musi zverejfiovat.
Zo zdrojov CME sa docitate o 10 az 20% poklese pri porovnani vysledkov za rok 2016 vs 2013.

Trhovy podiel v % Priemerna sledovanost v rtg.
Zdroj: CME
2013 2014 2015 2016 16/13 2013 2014 2015 2016 16/13
Markiza balik 34,1 33,0 31,2 30,7 -10% 4,6 4,4 4,1 3,9 -15%
TV Markiza 25,9 24,7 22,9 22,3 -14% 3,5 3,3 3,0 2,8 -20%




