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ilustračný nákres od Pavol Mačinga uverejnení na https://macinga.blog/plytvanie-v-online-reklame
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Kupujem 100 impresií bez cappingu Optimalizujem nákup 100 impresií na capping 2 Kupujem 100 impresií s cappingom 2
Počet zobrazení s frekvenciou Počet zobrazení s frekvenciou Počet zobrazení s frekvenciou
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